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Resumo

Criative.se Negocios é resultado de um projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e
Inovacao (PD&I) apresentado ao PPGCIC da UNIPAMPA, campus Sdo Borja. Trata-se
de uma revista digital, criada para ser consumida em dispositivos moveis (celulares),
que alia a discuss@o dos temas “criatividade” e “negdcios” e presta-se a uma inovagao
de formato, linguagem e contetdo. Desenvolvida em um momento em que processos e
produtos comunicacionais estdo sendo (re)pensados e (re)estruturados para atender
demandas na ambiéncia digital, esse projeto traz indicios de respostas que asseguram a
importancia e a necessidade de uma Comunicacdo com o olhar atento para (novos)
formatos digitais.
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Introducéo

A Criative.se Negdcios € resultado de um projeto de Pesquisa, Desenvolvimento
e Inovacdo (PD&I) apresentado ao Programa de Po6s-Graduacdo em Comunicacdo e
Industria Criativa (PPGCIC), da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA),
campus Séo Borja. Conceitualmente classifica-se como um produto de comunicagéo do

tipo editorial, segundo entendimento da CAPES (2019), mas, também, entre 0s grupos
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de “midia” e “criagdes funcionais”, conforme a UNCTAD (2010), uma referéncia

essencial ao se pensar produto ou processo dentro do sistema de producdo das Industrias
Criativas.

Esse projeto, que esta situado na linha de pesquisa que compreende a
Comunicacdo como a propria Industria Criativa, foi projetado para trazer a centralidade
das discussdes 0s temas “criatividade” e “neg6cios” e para isso aliou tecnologia,
colaboracéo e interatividade. Também foi pensado para ser consumido em dispositivos
moveis (celulares), prestando-se a uma inovacdo de formato, linguagem e conteldo,
exatamente em um momento em que processos e produtos comunicacionais estdo sendo
(re)pensados e (re)estruturados para atender demandas na ambiéncia digital.

Se toda a crise invoca perguntas sobre o futuro, esse projeto traz indicios de
respostas que asseguram a importancia e a necessidade de uma Comunicacdo com 0

olhar atento para (novos) formatos digitais.

Objetivos

O projeto em questdo pretende atender objetivos que vdo de uma visdo ampla
ligada ao PPGCIC até uma visdo especifica relacionada as escolhas constitutivas da
Criative.se Negocios e de interesse das autoras, quais sejam: a) desenvolver uma
producdo intelectual capaz de ampliar o valor simbdlico, cultural, social e econémico de
uma instituicdo, de um servico, de um lugar, além de capacitar seus atores territoriais
estratégicos; b) estabelecer uma producéo de conhecimento pautada pela busca de novos
conceitos, produtos e contetidos, bem como pela leitura dos ja existentes na perspectiva
contemporanea da Industria Criativa; e c) transformar bibliografias e cases sobre 0s
temas “criatividade” e “negocios” em conteldos simples e dindmicos, com o propoésito
de auxiliar pequenos empresarios locais (de Sao Borja e regido) a criarem oportunidades

e estabelecerem uma posi¢do mais competitiva no mercado.
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Metodologia

A execucdo do projeto demandou uma sucessdo de fases. A primeira delas
baseada em um extensivo diagnostico da realidade e em técnicas situadas em Lakatos
(2007). Dentre elas destacam-se a pesquisa documental, de documentos e bibliografias;
a observacao, assistematica, ndo participante e em equipe; e a observacdo direta
extensiva, a partir de questionario. Para materializar o produto também foi necessaria a
utilizacdo de softwares de edicdo de texto e imagem, além de conhecimentos ligados a
producdo de conteudo (em formato de texto e em audio, especificamente para atender
uma demanda de contetdo acessivel), ao design, ao design invisivel, a User Interface
(Ul) e a linguagem de programacao para a criacdao da landin page que aloca a revista na

web.

Resultados preliminares

O primeiro grande resultado, fruto do planejamento e de uma exaustiva etapa de
execucdo, foi colocar o projeto “no ar”. Para isso, a Criative.se Negocios contou com a
colaboracdo de mais de 20 participantes, entre produtores de conteudo, entrevistados,
anunciantes, professores ministrantes de componentes e autores que geraram conexoes
com 0s assuntos pautados.

A definicdo das secbes, a producdo dos conteudos, a adequacdo desses
contetdos e as experimentacfes de formatos foram pontos fundamentais a etapa de
execucdo do projeto. As tradicionais matérias e artigos das revistas impressas tiveram o
numero de caracteres reduzidos, bem como a indicagdo do tempo de leitura na abertura
da secdo, sinalizacdo propria e caracteristica dos textos no ambiente digital.

Os tradicionais anuncios de pagina ou meia pagina das revistas impressas
ganharam um formato muito préximo ao que hoje entendemos como anuncios de redes
sociais, com 0 mesmo botdo com call-to-action e link para remisséo, ou seja, ao clicar

no botdo o usuario acessa a pagina com o conteudo entdo anunciado.
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O projeto também traz uma serie de hiperlinks, distribuidos ao longo da edigéo,

em que os leitores podem ouvir e assistir contetdos, além de colaborar com enquetes,
criadas a partir de formularios do Google Forms, que compdem um banco de dados
formulado para pensar outras a¢des e produtos para o mercado.

A nivel experimental, o projeto também se propds a criacdo de um conteudo
acessivel, destinado a pessoas cegas ou com baixa visdo. Trata-se, exatamente, de dois
links, um com 4audio e outro com audiodescricdo. Ambos reproduzem a composicao

gréfica e textual do contetdo em questéo.
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Figura 1: Selecdo de secOes e elementos que compdem a Ul da Criative.se Negocios.

Também ¢é importante dizer que 0 acesso a revista € gratuito, por meio do

endereco eletronico www.criativesedigital.com.br, e todos os numeros de acessos a

landin page, bem como de preenchimento do formulario de interesse no recebimento de

novos contelidos, sdo monitorados pelas ferramentas Google Analytics e Google Forms.
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Considerac0es parciais

Ha menos de 30 dias “no ar”, ainda em fase de distribuicdo, a Criative.se
Negocios vem cumprindo o seu propoésito, que é levar ao publico de interesse e a
comunidade a discussdo dos seus assuntos centrais. Bastante acolhida por seus
parceiros, tém circulado desde as redes sociais de pares do PPGCIC até os sites oficiais
do poder publico local e de portais do mercado da Comunicagdo com alcance estadual.

Além do mais, acredita-se ser um projeto que oferece uma contribuicdo de
ordem cultural, social e educacional, conforme a classificacdo e entendimento de Feil
(2017). Cultural porgue presta-se a ser um recurso disseminador do conhecimento e do
fato de empreender criatividade aos negocios; social pelo propdsito integrador de
oportunidades iguais aos empreendedores locais; e educacional, porque esta associado a

ideia de fomento ao conhecimento e desenvolvimento dos sujeitos.
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