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Resumo simples

Este artigo pretende, através da pesquisa bibliografica, resgatar a historia da Televisao
no Brasil. Este eletrodoméstico esta presente em 97% dos lares brasileiros®. Desde o seu
surgimento, em 1950, a TV ocupa um lugar de destaque dentro dos lares, seja como
forma de entretenimento, lazer ou informacao. Hoje, € considerada o principal e um dos
mais confidveis meios de comunicacdo pela populacdo nacional, de acordo com a
pesquisa Com-COVID desenvolvida pela EUPRERA-Brasil entre outubro e novembro
de 2020.

Palavras-chave: Memoria da televisao no Brasil; televisdo e pandemia; telejornalismo;
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Objetivos

Este artigo se propde a registrar um pouco da memoria da televisdo e do
telejornalismo no Brasil e de apresentar os dados sobre os meios de informacao mais
utilizados pelos respondentes da pesquisa EUPRERA-Brasil quando perguntados quais
os principais meios de informagdo utilizaram para se informar sobre a Covid-19, ao

responderem ao formuléario do Google que esteve ativo 24h X 7 dias na semana, durante
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os meses de outubro ¢ novembro de 2020. A taxa de 48,5% indicando a Televisao como
o principal meio de informacdo sempre consultado pelos participantes da pesquisa,
seguida por Jornais On-line (41,2%), Jornais Impressos (24,1%) e Radios (22,1%)
indica a recuperagdo de publico pela televisdo brasileira no periodo pandémico, no

segundo semestre de 2020.

Metodologia

Iniciando com uma pesquisa bibliografica sobre televisdo e telejornalismo no
Brasil, seguimos com as informagdes coletadas através da pesquisa quantitativa
realizada pela EUPRERA’-Brasil, através de um questionario depositado em um
servidor de internet a fim de disponibilizar o acesso para os respondentes 24h por dia, 7
dias por semana, nos meses de outubro e dezembro de 2020. Os respondentes foram
convidados a participar através de redes sociais como [Instagram, FaceBook,
WhatsApp, Twitter e Linkedin, a mensagem foi enviada pelo grupo de pesquisadores,
capitaneados pela Prof. Dr*. Andreia Athaydes, e pelos estudantes da ULBRA® e da
UFSM’; no texto do convite, era solicitado que o receptor respondesse ao questionario e
convidasse seus contatos a participar, através do reenvio da propria mensagem recebida.

Todas as 866 respostas foram por interesse, adesdo e gratuitas.
Introducio

A pioneira TV Tupi'® é a emissora de televisio que abre o sinal em 18 de
setembro de 1950, em Sao Paulo, de propriedade do jornalista Francisco Assis

Chateaubriand Bandeira de Melo, o Chatd, proprietario do conglomerado dos Diarios

" European Public Relations Education and Research Association. A Associagdo Europria de Educagio e Pesquisa
em Relagdes Publicas ¢ uma organizagdo que trabalha para promover e combinar pesquisa e pratica no campo das
relagdes publicas. (N. dos As.).

¥ Fabio Andrei Rodrigues, Julia Tews, Henrique Visnievski, Lara Chimello, Yasmin Araujo, Raiane Aratjo, Lauren
Berger, Suelén Philipsen e Emily Bilhan discentes na Universidade Luterana do Brasil.

° Leticia Giovaneli, discente de Relagdes Publicas na Universidade Federal de Santa Maria — UFSM, Campus
Frederico Westphalen.

0 A TV Tupi é pioneira tanto no Brasil quanto na América Latina. (N. da A.).
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Associados. Mas as negociacdes para implantar a televisdo no Brasil comegaram antes

disso.

Chateaubriand entrou nos anos 50 dividido entre a campanha presidencial, a
consolidacao do Museu de Arte de Sao Paulo ¢ a realizacao do velho sonho
de implantar no Brasil a quarta emissora de televisdo no mundo (e a primeira
da América Latina). [...] Era uma tarde de fevereiro de 1949 e o radioator
Walter Foster matava o tempo jogando uma partida de peteca no patio da
Rédio Difusora de Sdo Paulo [...] O dono dos Didrios Associados (que ja
eram conhecidos como Diarios e Emissoras Associados) tinha acabado de
chegar dos Estados Unidos, onde entregara a Meade Bunnet e David Sarnoff,
diretores da RCA Victor, os 500 mil dolares que representavam a primeira
prestacdo de uma compra total de trinta toneladas de equipamentos no valor
de 5 milhoes de dolares. (MORALIS, 1994, p. 496).

Era evidente desde a primeira transmissdo, a adesdo do publico brasileiro ao
meio. O espetaculo da imagem foi ganhando espago nos lares no Brasil. A sincronia
entre imagem e som encantava o pais. Essa fascina¢do advém das caracteristicas do
proprio meio televisivo. E uma agdo hipnotica que potencializa a “magia” da televisdo

trazendo imagem, cor, som e movimento para dentro dos lares.

Mais do que entretenimento e lazer, o discurso televisivo tem o poder de mediar
uma relacdo constante e intima com o receptor da mensagem. (REZENDE, 2000).
Através dela, o telespectador estabelece uma ligacdo com o meio, como se pudesse
dialogar com a televisao, dando a impressdo de trazer ao lar uma “velha amiga”. Mesmo
com toda essa magia, a chegada da Internet, fez cair a audiéncia das emissoras de
televisdo no Brasil. Atualmente, a televisdo estd presente em 96% dos lares brasileiros'’,
abrange o territorio nacional. Os telejornais passaram a fazer parte do cotidiano da
populacdo e, consequentemente, se adequaram aos avangos tecnologicos e as exigéncias
do publico-alvo a fim de criar uma audiéncia fidelizada. Além do entretenimento,

passou a ser o principal meio de informag¢ao no pais.

11 segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostragem de Domicilio - PNAD Continua, 2020, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica - IBGE. Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/estatisticas. Acesso em: 7.mar.2021.
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1 Os telejornais sdo os meios de informacio mais confidveis na pandemia da
Covid-19

Os telejornais cumprem uma funcdo social, com a intencdo de levar a
informacao ao maior nimero de publico possivel, pertencente a qualquer classe social e
de qualquer nivel de escolaridade. Os telejornais sdo um tipo especial de noticidrio: seu
conteido sdo informacdes sobre acontecimentos politicos, sociais, culturais,
administrativos e outros, cujo ambito pode ser local, nacional e mundial, selecionadas

como relevantes para a compreensdo do cotidiano (DUARTE, 2004).

Tém o compromisso com a verdade, com a imparcialidade e com a realidade,
onde sdo construidos entre a narrativa € o acontecimento aliado ao audiovisual,

chamado de “espetaculo da atualidade™.

Uma das principais caracteristicas da linguagem dos noticiarios ¢ garantir a
verdade ao conteudo do discurso e também a propria credibilidade do
enunciador. Os textos provocam efeitos de realidade e se confundem com o
real porque os personagens sdo reais e os fatos sociais s@o a “matéria-prima”
da produgdo”.(BECKER, 2005, p. 41).

Desde o surgimento dos telejornais em 1950, os “noticidrios” evoluiram tanto na
estrutura como na linguagem, na qualidade da informag¢do, quanto nos equipamentos,
sendo possivel a realizagdo de grandes coberturas, inclusive ao vivo e compartilhadas

através de links, de diversos locais a0 mesmo tempo.

Na questdo 1, proposta no questiondrio brasileiro da EUPRERA, perguntados
sobre a confiabilidade das fontes em relacdo a Covid-19, a TV (48,50%), os jornais
on-line (41,22%) e impresso (24,13%) e o radio (22,06%) foram apontados como o0s
maiores canais de fonte de informacao, o que mostra uma maior preocupagdo pela busca
de informagdo em canais de imprensa tradicionais por parte dos entrevistados (Apéndice

1). Ja as redes sociais, especialmente, o Twitter (10,62%) foram pouco consumidas
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pelos entrevistados no que diz respeito a Covid-19. Em rela¢do a midia, apenas cerca

de um terco (27,2%) desconfia das informagdes geradas por ela.

Consideracoes

Em uma primeira analise dos dados quantitativos da questao 1, eleita para este
artigo, o entendimento dos autores, sobre a preferéncia dos meios de comunicagdo
informados pelos participantes da pesquisa, durante a pandemia do novo coronavirus, ¢
visivel a escolha pelas midias tradicionais, e os fatores que podem ter influenciado,
considera-se que: 1) hd o esforco dos veiculos de comunicagdo com campanhas contra
as fakes news e a importancia do jornalismo para o acesso a informagdes corretas; 2) o
telejornalismo entrega a informacao sintetizada, direta e rapida; ao ligar a televisao e ter
acesso a um programa de noticias como um telejornal, imediatamente o publico
compreende o que estd sendo dito; 3) ao assistir a um telejornal, o telespectador nao
precisa procurar a noticia; a informagao se apresenta pronta ao consumidor/publico-alvo

do programa de TV.
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Apéndice 1



TV

Jornais online
Jornais impressos
Radio

Sites Pablicos
Whatsapp
Sites de saude
Facebook
Twitter
Instagram
YouTube

Revistas
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Fonte de Informacio sobre a Pandemia

Amostra SEMPRE consome estas midias
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